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EXPORT MUSIC SWEDEN




Idag exporterar vi musik till ett varde av 1,2 miljarder kronor
— 2020 bor vardet overstiga 2 miljarder kronor



Om Export Music Sweden och Musiksverige

Export Music Sweden AB (ExMS) och Musiksverige Samlad svensk musikbransch ekonomisk forening

(Musiksverige) grundades av de tre agarorganisationerna IFPI/SOM, SAMI och STIM.

ExMS verkar for 0kade exportintakter for hela musikbranschen genom att hjalpa till att gora foretag,
musiker, artister och musikskapare exportklara. Vi uppmuntrar och samordnar svensk narvaro pa
branchmassor, seminarier, festivaler och andra aktiviteter i Sverige och ute i varlden.

www.exportmusicsweden.org

Musiksverige ar intresseorganisationen som kommunicerar och driver den samlade musikbranschens
fragor. Vi samlar artister, kompositorer, textforfattare, musiker, managers, producenter, skivbolag och
musikforlaggare i Sverige. Var uppgift ar att ge den svenska musiken basta majliga forutsattningar att
skapas, utvecklas och spridas. Vi producerar arligen statistikrapporten "Musikbranschen i siffror” dar vi

foljer den svenska musikbranschens ekonomiska utveckling. www.musiksverige.org




En gemensam exportstrategi

2013 gick Export Music Sweden och Musiksverige ut med en enkatundersdkning till organisationer inom
musikbranschen for att undersdka hur de sag pa malmarknader for export. 2015 genomfordes en uppfdljande
undersokning. Resultaten och analysen av bade denna undersdkning och andra relevanta kallor pa
musikexportomradet ligger till grund fér en gemensam strategi som ExMS och Musiksverige vill involvera

Regeringen i for att bidra till att starka den svenska musikexporten.

Genom att 6ka kunskapen om musikbranschens forutsattningar och villkor vill vi synliggéra bade dagsaktuella,

men ocksa framtida mojligheter och utmaningar for att:

Ge en samlad bild av exportens nar, var, hur och vem
Underlatta politiska och administrativa prioriteringar

Effektivisera framjandeinsatser

vV V V VY

Skapa en fordjupad dialog mellan branschen och det offentliga



Om organisationerna som svarat pa exportenkaten 2015
Antal svaranden: 70

Omsattning: fran 20 000 kronor till > 250 miljoner kronor

Foretag och organisationer ar fran stora delar av musikbranschen

Antal anstéllda: fran 0 - 135

Kategorisering:

Sma: 20 000 kr — 3 mkr

Mellan: 3 mkr — 50 mkr

Stora: 50 mkr — 200 mkr
Major: > 200 mkr



Sammanfattning: Atgarder for 6kad svensk musikexport

1.

INVESTERINGAR

Etablera ett langsiktigt naringsriktat stod till Export Music Sweden. Harigenom sprids riskerna
mellan olika naringar i Sveriges investeringsportfolj. Genom ExMS:s uppskattade utbildningsprogram
utvecklas och behalls export-kunskapen i Sverige. Musik med potential att ga pa export vardas.
Etablera ett sarskilt investeringsstod for musikexport till BRIC-landerna da en langre
tidshorisont for musik an ovrig exportsektor kravs. Mgjligheterna i BRIC-landerna finns forst nar

forutsattningar sasom upphovsratt fungerar pa dessa marknader.

UTBILDNING

Lat oss utbilda den finansiella sektorn i musikbranschens ekonomi, med en dkad andel
lanefinansiering kan branschen expandera.

Lat oss utbilda myndigheter som Vinnova om musikbranschens innovativa potential, annars

riskerar musikens innovationer att understallas annan teknisk innovation.



Intakter fran musikexport



Den svenska musikbranschens ekonomiska utveckling (miljarder kronor)
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Den svenska musikbranschers intakter har
utvecklats positivt mellan 2010-2013. Den
arliga genomsnittliga tillvaxttakten har varit

atta procent.

Den sammanlagda svenska
musikbranschens intakter 2013 var 7,6
miljarder kronor. Av dessa var 1,2 miljarder
kronor, eller 16 procent av den samlade

omsattningen exportintakter.

Storst och snabbast vaxande ar

konsertintakterna.



Vad avses med musikexportintakter?
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Virdet ay Sverigebilden

Exportintakter ar intakter till Sverigeregistrerade foretag
och organisationer. Utover denna matbara karna
skapas ekonomiska varden som i vissa fall tas upp i
"superproducenters” utlandska bolag eller hos
upphovspersoner anslutna till utlandska upphovsratts-
organisationer. Allt fran enskilda producenters till
svenska musik-start-up:s varumarken spiller éver och
bidrar till vardet av Sverige som framgangsrikt
musikland, vilket starker Sverigebilden utomlands.
Detta ar nagot som kan initiera spannande méten,
samtal, samarbeten, och kanske till och med affarer

som kan bidra till exportintakter.



Musikexporten i siffror 2013

Intakter fran

inspelad
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Upphovsratten utgor ett fundament i musikbranschen
och den internationella kollektiva forvaltningen mojliggor
for svenska forlag och latskrivare att fa betalt nar
svensk musik spelas utomlands. Mer an femtio procent
av Sveriges musikexportintakter utgors av

upphovsrattsliga intakter.

Exportintakterna fran inspelad musik avser framforallt

licensintakter fran utlandet till svenska musikbolag.

Exportintakterna fran utlandska turnéer och konserter
blir en exportintakt i Sverige endast i de fall en artist

arbetar med svenskt management- eller konsertbolag.



Exportintakternas utveckling

+9%

Den genomsnittliga arliga tillvaxten for musikbranschens
exportintakter har varit ungefar 9 procent mellan
2010-2013.

Upphovsrattsliga intakter fran utlandet, d.v.s. nar musik
spelas utomlands pa tv, radio m.m. 6kade med nio
procent under det senast uppmatta aret 2013, medan
konsertintakter fran utlandet minskade med nio procent.
Konsertintakterna fluktuerar mer beroende pa vilka
specifika artister som turnerar ett visst ar. Intakter fran
inspelad musik minskade med nastan tre procent.
Okningen pa det digitala omradet uppvager inte

nedgangen pa fysiska sidan.



Musikens bidrag till ekonomiskt vardeskapande och sysselsattning

Musik utgor basen for bade ekonomiskt vardeskapande och sysselsattning pa manga omraden - allt ifran
musikutrustning, instrument, tv-produktioner, ljud- och ljusteknik, till alla kringaktiviteter forknippade med
livekonserter och festivaler. Musikbranschen sysselsatter inte bara exempelvis violinister, dj:s och managers

utan ocksa larare, ekonomer och jurister med fler.

Den kreativa karnans aktorer skapar varden som majliggor for andra aktorer, likt Apple och Google, att

kapitalisera pa i senare led utan att det kommer innehallsleverantorerna till gagn i rattvisa proportioner.




Sveriges BNP-utveckling jamfort med musikbranschens
intaktsutveckling 2011-2013
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Kalla: Musikbranschen i siffror — statistik for 2013. Musiksverige, 2014.

Diagrammet till vanster visar att musikbranschens
intaktsutveckling inte nddvandigtvis foljer den allmanna
konjunkturen. Utvecklingen mellan aren 2011 och 2012

ar ett tydligt exempel pa detta.

Under 2012 minskade saval den svenska exporten som
importen med fyra procent. Minskad handel inom
varuomradet verkstadsvaror bidrog till en stor del av
nedgangen enligt Statistiska Centralbyran. Den svenska
musikexporten daremot okade under samma period.
Musikbranschens ekonomiska utveckling samvarierar

alltsa inte alltid med ekonomin som helhet.



Marknader for framtidens musikexport



ENKATSVAR: Vilka ar era prioriterade marknader, dvs. var tror ni att ni
kan fa ut mest av satsningar pa musikexport?

USA

Tyskland

Storbritannien

Japan

Norden

Sydkorea
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De storsta musiknationerna USA och
Storbritannien tillsammans med Tyskland ligger
i topp. Darefter ser musikbranschen storst
potential i Japan och de nordiska landerna, foljt

av Sydkorea.

Inte nagot BRIC-land finns med bland de tio
lander som foretagen anser viktigast ur

exporthanseende.

Ovriga marknader som namns av manga av
majorbolagen ar Nederlanderna, Australien och

Kanada.



ENKATSVAR: Tror ni att féljande marknader har potential att vixa pa sikt?

Pa fragan om BRIC-landernas tillvaxtpotential

i Brasilien . -
Kina svarar en overvagande majoritet att de tror att
12% 15%
dessa marknader kommer att vaxa pa sikt.
Ja Ja
88% Nej 85% Nej Halften av de som tror pa Kinas potential ser
tillvaxt inom en trearig tidshorisont och sex av
sju ser tillvaxtpotential pa 3-5 ars sikt i Kina.
Indien Ryssland
Liknande forhallanden galler for Brasilien och
o J > Ryssland, medan den indiska marknadens
a (0

Ja

Nej potential bedoms ligga 10 ar fram i tiden.

83% 76% Nej



ENKATSVAR: Vilka ar era prioriterade marknader, fortsittning

12 fif 21 7

Understanding Innovatl

Foretagen ser risker med satsningar i lander dar
upphovsrattens stallning ar svag. Upphovsratts-
organisationer arbetar nastan uteslutande mot

marknader med fungerande upphovsratt.

Mojligheterna med en alltmer globaliserad och
digitaliserad marknad innebar ocksa att fokus riktas
fran nationer till "platser pa internet” dar efterfragan
fran fans, musiklyssnare, och smakskapare intresserar
sig for ett mer nischat utbud. Sarskilt mindre och
medelstora bolag lyfter darfér fram en mer utspridd bild

av malmarknader.



Vilka exportmarknader genererar storst upphovsrattsliga intakter?

USA

Tyskland

Storbritannien

Danmark

Norge

Finland

Frankrike

Nederlanderna

Japan
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Kalla: Stim, 2010. Mkr

De malmarknader som de exporterande
foretagen namner sammanfaller i hog
utstrackning med de lander som idag
genererar storst exportintakter till Sverige pa

det upphovsrattsliga omradet.

USA, Tyskland och Storbritannien, foljt av de
nordiska landerna ar de exportmarknader som
inbringar storst intakter till svenska

upphovspersoner och forlag.



Sveriges upphovsrattsliga export ur ett internationellt perspektiv

Sverige ar ett av varldens mest framgangsrika
lander om man ser till upphovsrattsliga intakter
relaterade till folkmangden. 2010 uppmattes
upphovsrattsliga intakter per invanare till 132
kronor i Sverige, vilket ar nastan dubbelt sa
mycket som 75 kronor per invanare |
Storbritannien — som ar dubbelt s& mycket som

39 kronor per invanare i Nordamerika.

Sverige har ocksa rankats som bast i varlden
pa topplistemusik i relation till BNP enligt tva

. 1
amerikanska forskare.

1 Waldfogel, J. & Ferreira, F. (2013) "Pop Internationalism: Has half a Century of World Music Trade Displaced Local Culture?

The Economic Journal, vol.1 123, No. 569, s. 634-664.



Foretagen tror pa fortsatt stark export

Majoriteten av foretagen tror att exportpotentialen ar stor och kommer att fortsatta vara det den narmsta
tiden, sarskilt for de storsta exportmarknaderna. Danmark, Finland och Japan namns dock av cirka 15
procent av respondenterna som marknader dar man férvantar sig en avmattning de narmsta tre aren.
For ovriga marknader (Storbritannien, USA, Tyskland, Nederlanderna, Norge, Sydkorea) tror mindre an

tio procent pa en avmattning.
Men manga exportaktiviteter ar kostsamma,

- 8 "ﬂfge“O vilket hindrar mindre och medelstora foretag
orbritannien Q

Nedortiin llerl\”:a%nrsmaml g att satsa fullt ut trots att de ser potential.
USA o

O

japan  Svarigheter att attrahera bade riskvilligt

kapital och lanefinansiering utgér hinder.



Organisationernas egna atgarder for okad musikexport



ENKATSVAR: Vilka aktiviteter gor ni for att exportera musik?

Filialer utomlands, distributionsnatverk, internationella partners etcetera

E-postutskick, ex. nyhetsbrev

Info pa webbplats

Pressmeddelande

Massor

Spellistor

Showcase utanfor Sverige

Tour support, d.v.s. betalar for att ha en artist som férband till en redan etablerad artist
Internationellt arbete for att starka upphovsratten och mojligheterna till upphovsrattsliga intakter
Arbete i Sverige for att starka upphovsratten och maojligheterna till upphovsrattsliga intakter
Showcase i Sverige med inbjudna gaster

Appar

92%
67%
61%
50%
49%
42%
36%
35%
24%
23%
17%

6%



Nischade massor ger mest tycker manga

Den svenska musikbranschens befintliga exportkanaler utgors av filialer utomlands, distributionsnatverk, och
samarbeten med internationella partners. Ungefar halften av respondenterna arbetar med att na ut med
information via webbplatser, e-postutskick sasom nyhetsbrev, pressmeddelanden och presskontakter.

Cirka halften av respondenterna anser att massor ar viktiga for musikexporten. Réster fran tre bolag pa olika

omsattningsnivaer beskriver musikmassornas betydelse pa liknande satt:
"De mindre, mer personliga massorna dér man far tréffas och gdrna med round tables etcetera kdnns
mer intressanta for nétverkande.”

"Méssor av Midems storlek och inriktning har passerat bast fére datum. Mindre och mer specialiserade
samt personliga sammankomster behdvs.”

"Sociala méten, aktiviteter, seminarier och paneler &ar viktigare &n affarsuppgorelser under sjélva
mé&ssorna.”



ENKATSVAR: Finns det aktiviteter ni vill gdra, men upplever att ni saknar
mojlighet till?

Nastan 70 procent, eller sju av tio svarar att de dnskar att de kunde delta pa fler internationella massor och

showcase och genomfora fler spelningar utomlands.

Okade PR-insatser internationellt ar det nast vanligaste svaret pa fragan vilka aktiviteter féretagen skulle

vilja, men inte har mojlighet att gora idag. En fjardedel av respondenterna betonar detta. Bada aktiviteterna

kraver relativt stora ekonomiska resurser, vilkket sammanfattas i ett av svaren:
“Internationella showcase. Annu mer PR och marketing. Béda &r en kostnadsfraga.”
Nagra roster dnskar ocksa fler showcase-mojligheter i Sverige:

"Skapa béttre férutséttningar fér internationella kontakter att ta del av svensk musik i Sverige.

Exempelvis latskrivarcamps, showcase-mdéjligheter a la Norska By:larm eller finska Music & Media.”



ENKATSVAR: Vilka malgrupper i utlandet vill ni na fér att kunna exportera

er musik?

Radio & tv
Film
Musikbolag
Journalister
Bloggare
Reklam
Konsertarrangorer
Managers
Livebokare
Dataspel
Agenter
Musikforlag
Distributorer

Mode/design
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| likhet med tidigare ar visar resultaten av
malgruppsanalysen att cirka tva tredjedelar 6nskar na
radio, tv och film, utlandska musikbolag samt

journalister/bloggare.

Halften svarar att reklam ar en viktig malgrupp i utlandet.
Konsertarrangorer, livebokare och managers ar en
ytterligare stor malgrupp som drygt fyra av tio dnskar na.
Nastan lika stor andel uppger att agenter, distributorer

och musikforlag ar viktiga.

Aven angransande kreativa sektorer som dataspel och

mode finns med pa kartan over vilka féretagen vill na.



Forslag till regeringens exportstrategi



Idag exporterar vi musik till ett varde av 1,2 miljarder kronor
— 2020 bor vardet overstiga 2 miljarder kronor



Sammanfattning: Atgarder for 6kad svensk musikexport

1. INVESTERINGAR
Etablera ett langsiktigt naringsriktat stod till Export Music Sweden. Harigenom sprids riskerna
mellan olika naringar i Sveriges investeringsportfolj. Genom ExMS:s uppskattade
utbildningsprogrammet utvecklas och behalls export-kunskapen i Sverige. Musik med potential att ga pa
export vardas. Etablera ett sarskilt investeringsstod for musikexport till BRIC-landerna da en langre
tidshorisont for musik an ovrig exportsektor kravs. Mgjligheterna i BRIC-landerna finns forst nar
forutsattningar sasom upphovsratt fungerar pa dessa marknader.

2.  UTBILDNING
Lat oss utbilda den finansiella sektorn i musikbranschens ekonomi, med en 6kad andel
lanefinansiering kan branschen expandera. Lat oss utbilda myndigheter som Vinnova om
musikbranschens innovativa potential, annars riskerar musikens innovationer att understallas annan

teknisk innovation.



1. Langsiktigt naringsriktat stod till utbildningsprogram och exportframjande

Regeringen vill satsa pa sma och medelstora foretag, de har en produkt som kan ga pa export

Musikbranschen innehaller manga famansbolag som har produkter i varldsklass hogt upp i foradlingskedijan.
Med langsiktigt stod kan Export Music Sweden bygga vidare pa sitt redan uppskattade utbildningsprogram och
utdka detta for att 6ka exportklarheten bland sma och medelstora foretag. Det ar viktigt att kunna erbjuda de
svenska foretagen ratt stdd och en bra miljé sa produkten stannar i svenska musikbolag och svenskt
management. Ett viktigt argument vid sidan av 6kad intaktspotential ar att forhindra att export-kunskapen

forsvinner fran de svenska foretagen.

Musikbranschen ar forhallandevis liten — men litet stéd kan goéra stor nytta. Ett naringsinriktat stéd fran
Regeringens hall, kanaliserat via Export Music Sweden, skulle ocksa innebara en form av riskspridning i
statens investeringar da musikbranschens ekonomiska utveckling inte samvarierar med den allmanna

konjunkturen.
Sa utvecklas och behalls export-kunskapen i Sverige



Langsiktigt naringsriktat stod till utbildningsprogram och exportframjande

Aterigen, regeringen vill satsa pa sma och medelstora foretag, hir ar insatsen liten men nyttan stor

Med ett arligt naringsriktat stdd skulle Export Music Sweden kunna bedriva ett langsiktigt arbete som

inkluderar de aktiviteter som efterfragas av musikbranschens exporterande féretag och organisationer.

Tack vare Musiksveriges arbete med att producera arlig jamforbar intaktsstatistik finns ett vederhaftigt

underlag som mgjliggér en utvardering av en sadan exportsatsning fran Regeringen.

Ett stod i storleksordningen en procent av dagens exportintakter skulle innebara 12 miljoner kronor och utgora
en brakdel av musikbranschens egna investeringar i musikexportframjande aktiviteter. Manga av de aktiviteter
som ar nédvandiga for en framgangsrik export kraver ekonomiska resurser som féretagen inte har idag.
Musikbranschen befinner sig mitt i en strukturomvandling. Digitaliseringen innebar mojligheter, men de totala
intaktsnivaerna ar lagre idag an i boérjan pa 2000-talet.

Musikbranschen gar bra, men kan ga annu battre med stdd fran Regeringen



2. Ett sarskilt stod for export till BRIC

Regeringen vill se okad export till BRIC-lander och potentiella marknader utanfor EU:

Vi behover ett sarskilt stod fran Naringsdepartementet da branschen ser potential i utvecklingsmarknaderna pa

3-5 ars sikt — den tid det beraknas ta for att i dessa lander fa en fungerande upphovsrattslig marknad.
Musiksverige finansieras till 100 procent av agarorganisationerna STIM, SAMI och IFPI. Export Music Sweden
har férutom finansiering fran ovan namnda organisationer, projektbaserat stdd fran Kulturradet och

Musikverket idag, men det racker bara till att satsa pa musikbranschens prioriterade marknader dar vi kan

gora storst skillnad.

Med ratt stod skulle Export Music Sweden kunna lagga mer resurser pa till exempel trade missions med
svensk bransch till asiatiska marknader som Sydkorea och sta rustade nar upphovsratten borjar fungera i

potentiella marknader som Kina.

Ett riktat stod kravs fram till dess att intaktsmajligheter finns i BRIC-landerna



3. Utbilda den finansiella sektorn i musikbranschens ekonomi

Regeringen vill att naringarna sa langt det ar mojligt star pa egna ben

Den svenska musikbranschen uppvisar en god ekonomisk aterhamtning fran krisaren runt 2008, i princip helt
pa egna meriter, och utan tidigare stdd fran naring eller handel. Manga entreprendrer i musikbranschen drivs
av en stark passion, riskvilja och uthallighet. Men att som idag behdva pantsatta privat egendom och ga i
personlig borgen for Ian borgar inte for en hallbar langsiktig strategi. Utan utdkad lanefinansiering gar

musikbranschen miste om den havstangseffekten som denna typ av finansiering kan utgéra for féretag som

efterstravar tillvaxt i balans.

Okad kunskap om musikbranschens ekonomi krévs inom lanesektorn, inte minst nar det galler att forsta vardet
av immateriella tillgangar sasom musikkataloger och deras intaktsgenererande féormaga dver tid. Utebliven

kapitalforsorjning genom lanefinansiering hammar musikbranschens tillvaxtmaojligheter.

Med en 6kad andel lanefinansiering kan branschen expandera



4. Utbilda myndigheter om musikbranschens innovationer

Regeringen vill skapa arbetstillfallen och framja innovation:
Musikbranschen skapar arbetstillfallen och intakter for en mangd kringliggande industrier. Da den foradlade
och exportklara produkten utvecklas hemma i Sverige innan den exporteras genererar detta givetvis massor

av arbetstillfallen — fran studiotekniker till redovisningsbyraer till t-shirttryckare.

Utover det foreslagna verksamhetsorienterade stddet och utbildning av bank- och finanssektorn behdvs
utbildningsinsatser mot myndigheter likt Vinnova som i allt for hog utstrackning likstaller innovation med
teknisk innovation och darmed missar att se potentialen i andra former av innovation som kan skapa bade

sysselsattning och intakter.

Musikens innovationer far inte understallas annan teknisk innovation



Offentlig finansiering av musikbranscherna i Norden
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Vore det inte for Island skulle Sverige ha lagst offentligt
stdd i Norden. Siffrorna avser 2014 och gar i huvudsak till
exportframjande. Norge hade 22,5 miljoner kronor fran
Kulturdepartementet och 4,3 miljoner kronor fran
Utrikesdepartementet. Finland hade 18,4 miljoner kronor
fran Naringsdepartementet och Kulturdepartementet
inklusive projektstdd. Danmark hade 5 miljoner kronor
fran Kulturdepartementet. Island hade 1,4 miljoner kronor
fran Kulturdepartementet och 140 000 kronor fran
Utrikesdepartementet och Naringsdepartementet.
Sverige hade 1,7 miljoner kronor projektbaserat stdd fran

Kulturradet och Musikverket.



Slutsatser

Sverige har (férutom Island) lagst musikexportstod i Norden. Samtidigt har vi hogst exportandel (dubbelt sa

hog som Norges).
Musikbranschen tror att en 0kad musikexport ar mojlig.

Musiksverige och Export Music Sweden har som malsattning att den svenska musikbranschens export ska

uppna 2 miljarder kronor 2020.

Prognosen pa en arlig tillvaxt pa cirka 10 procent utgar fran den historiska tillvaxttakten mellan 2010-2013

pa drygt nio procent.
Det ar en tuff malsattning att nastan férdubbla exporten (en dkning pa 77 procent fran 2014 till 2020)...

...men med ett langsiktigt arligt naringsinriktat stod i storleksordningen 12 miljoner, motsvarande en

procent av dagens exportintakter, tror vi att det ar majligt!



Musiksverige
Export Music Sweden

Kontaktuppgifter: Linda Portnoff, vd Musiksverige
E-post linda@musiksverige.org Mobil: 0704 65 89 46

Kontaktuppgifter: Jesper Thorsson, vd Export Music Sweden
E-post jesper@exportmusicsweden.org Mobil: 0725 86 50 60




